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eit dem 8. November 
2002 bietet die Color Line 
Arena in Hamburg, die 
als Europas modernstes 

Sport- und Kulturzentrum gilt, 
knapp sechzehntausend Gästen 
Platz. Die nach einer norwegi­
schen Fährschiff-Reederei be­
nannte Halle ist das Heimstadion 
des Eishockey-Spitzenvereins 
»Hamburg Freezers« sowie des 
Bundesligisten HSV Handball. 
Weiterer Fokus sind Musikevents 
und Konzette von Oper und Mu­
sical bis hin zu Pop und Rock -
ein ideales Umfeld rur hochwer­
tige und aktuelle Werbung. Für 
das Jahr 2003 werden rund eine 
Million Besucher erwartet. 
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266 laufende Meter B1-zertifi­
zierte Leuchtkästen sind rur 
Schaltungen auf der »First Row« 
genannten Empore vorgesehen. 
Diese mußten vom Hamburger 
Dienstleister Erler+Pless einzeln 
gefertigt werden, denn durch die 
Architektur der Halle hat jeder 
Kasten geringrugig andere Maße. 
Sie werden mit Duratrans-Dias 
aus den beiden hauseigenen Di­
gitalbelichtem Durst Lambda be­
stückt. »Wir arbeiteten eng mit 
der Raike Kommunikation GmbH 
zusammen, die rur den gesamten 
Kommunikationsprozeß rund um 
die Color Line Arena verant­
wortlich ist«, so Geschäftsruhrer 
Simon Pless. »Schaltet nun ein 

Kunde Werbung in den Kästen 
der First Row, haben wir die ge­
nauen Kastenbreiten gespeichert 
und können als Exklusiv-Partner 
der Color Line Arena das Dia 
schnell und paßgenau produzie­
ren.« Daneben installierten die 
Hamburger 100 Citylights in den 
Gängen, die 75 Logen sollen 
demnächst mit ultraflachen 
Leuchtkästen im Fonnat DIN-AO 
ausgestattet werden. 
Doch nicht nur bei der Werbung, 
auch bei Innenarchitektur setzt 
man in der Color Line Arena auf 
Digitaldrucke: Für den Gastro­
bereich »On Stage« realisierte 
PPS, ein Unternehmen der Me­
diabild Imaging etworks, mit 

mit Musik-, 
Sport- und Theatermotiven wur­
den von PPS im Inkjet-Verfahren 
realisiert. Ein Backlite-Großdia 
sowie zwei nach B1 schwer ent­
flamm bare Fahnen runden das 
innovative und wandlungsfahige 
Ambiente der Restauration ab. 
Die Konzeption beruht auf den 
Entwürfen des Studios Andreas 
Heller. sa 
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rre~l~et~~~~~~~PLth(~cifetri~Lff~Ie1~~:LLirin~e~ArA ena,wecanproducethe 
image quickly and precisely to fit.« 
The Hamburgers also installed 
100 citylights in the corridors, and 
the 75 boxes are then to be fitted 
with ultraflat light boxes in AO 
size. 

centre with 
16,000, opened on 8 
2002. Named after a 1\. 1 ~.~, ,,. "'v> 

ferry company, this is the horne 
stadium of the top ice hockey 
team the Hamburg Freezers, and 
ofleague players HSV Handball. 
Also taking place here are music 
events and concerts, from opera 
to musicals, pop and rock - an 
ideal environment for high­
quality, state-of-the-art ad­
vertising. Around one million 
visitors are expected to come to 
the arena in 2003. 266 met res of 
B1-certified light boxes are en-
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from the arena's 
own digital studio Durst Lambda. 
»We work closely with Raike 
Kommunikation GmbH who are 
responsible for the entire co m­
munications process at Color 
Line Arena«, said managing 
director Si mon Pless. »If a 
customer places advertising in the 
boxes in the first row, we have 
stored the exact box widths and, 
as exclusive partners of Color 

But digital prints are not only used 
in the advertising at the arena, 
they are also exploited in the in­
terior design: In the »On Stage« 
catering area, PPS, a Mediabild 
Imaging Networks company, 
produced a 600 square-metre 
curtain printed on inflammable 
fibreglass using a Vutek large­
format inkjet printer. Another 18 
prints, measuring 3.50 x 1.75 
metres, and a 12-metre long b/ w 

composition made up of eight 
images with music, sporting and 
theatre designs, were produced 
by PPS using inkjet techniques. A 
backlit large-format slide, and two 
fire-resistant banners round off 
the innovative and highly versa­
tile atmosphere in the catering 
area. The concept is based on de­
signs by the Andreas Heller 
studio. sa 
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